
대표 김현정



- 브랜드 스토리 및 컨셉
- 브랜드명 및 B.I
- 타겟 페르소나 및 뮤즈
- 대표 소개

2. 브랜드 소개

- 컬렉션 계획
- 22FW 한복의 결
- 23SS 도자의 백
- 23FW 서예의 서

3. 상품 전략

- 포지셔닝 및 기회 위협 요소
- 벤치마킹 및 강점 약점 보완
- 프로모션 계획
- 패키지
- 광고 및 홍보 계획

4. 마케팅 전략

1. 브랜드 배경

- 입점 현황
- 2022 소려하다 활동
- 2023 소려하다 계획
- 향후 3개년 목표

5. 브랜드 현황 및 향후 계획



대내외적으로
부흥하는 한국 문화

의복 – 생활 한복의 다양화

음식 – 퓨전음식과 한식다이닝의 인기

음악 – 세계적으로 위상을 떨치는 케이팝

주거 – 한옥 주택의 현대화



그럼 한국적인 주얼리는?

쌍가락지
뒤꽂이

.

.

인사동에 파는 기념품?



그럼 한국의 주얼리 브랜드는?

영어로 이루어진 브랜드명

외국인이 가득한 룩북 사진 등

비슷한 컨셉의 주얼리 시장



한국의 서정적
우아함을 선사합니다,



2. 브랜드 소개
- 브랜드 스토리 및 컨셉
- 브랜드명 및 B.I
- 타겟 페르소나 및 뮤즈
- 대표 소개



빠르게 흘러가는 세상 속 나만의 분위기를 갖추고
내외면적 아름다움을 지킬 수 있는 방법,

유행의 맹목적 따름이 아닌
‘나’를 알고 ‘나만의 것’을 표현할 줄 알기.

소려하다의 아름다움은 ‘나’의 가장 근본인 이 나라
‘한국’의 크고 작은 요소들로부터 시작합니다.

‘가장 한국적인 것이 가장 세계적이다’라는 말을

벗삼아, 한국적인 미의 요소를 소려하다만의 현대적
감성으로 풀어내어 조화로운 우아함을 선보이며,

‘한국적인, 그래서 더욱 선도적인’                       
라이프 스타일을 제시합니다.

브랜드 배경



디자인 컨셉

- 한국의 미를 통한 서정적인 분위기

- 높아지는 한국 문화 관심도 및

주얼리 시장 성장도 발판

- 20대 후반 – 30대 중반 타겟 디자인

가치 있는
브랜드

가치전달 콘텐츠

- 주얼리를 통한 외유내강의 메시지 전달

- [한국의 미] 컬렉션 통한

전통 문화의 관심 고취

- 사회 선순환 프로젝트 실행

한국적
정서의
주얼리

소려-하다1 昭麗하다
: 밝고 아름답다

브랜드 소개



서예린

- 나이 : 30살

- 직업 : 미술관 전시 기획자

- 성격 : INFJ, 상냥함, 이타적, 외유내강, 자기계발형

- 취미 : 전시 관람, 브랜드 쇼룸 및 카페 방문, 브랜딩 모임 참여 등

- 관심사 : 문화예술 콘텐츠, 디자이너 브랜드, 가치소비, 공간 디자인

- 스타일 : 평일) 블라우스 + 슬랙스 등의 페미닌 오피스룩

주말) 가디건 + 롱원피스 등의 로맨틱 데이트룩

브랜드 타겟 페르소나



평일

서울 광화문 부근 직장인

-아이보리 블라우스 + 베이지 슬랙스 + 로퍼 코디 = 페미닌 오피스룩

-4mm 진주목걸이 + 14k 스터드 귀걸이 착용

퇴근 후 서촌 카페에서 브랜딩 모임

간단한 스트레칭 및 인터넷 쇼핑 후 수면

주말

-화이트 티 + 베리페리 롱원피스 + 단화 코디 = 로맨틱 데이트룩

-Silver 롱 넥클리스 + silver 팔찌 및 반지 레이어드 착용

연희동 브런치 식사 및 tea 전문 카페 방문

인근 브랜드 팝업 및 쇼룸 구경과 사진 촬영

일정 마무리 후 인스타그램 업로드 및 수면

브랜드 타겟 페르소나



배우 및 모델 강나영

독립영화 배우 및 스냅사진 모델이자 인플루언서

서정적이고 단아한 한국 여성의 분위기

사회적 가치 활동 및 선한 영향력에 관심 높음

현재 자사 브랜드 뮤즈이자 모델로 활동

브랜드 뮤즈



김현정

- 경기대학교 한국화∙서예학과 전공 창업학 부전공

- 경기콘텐츠진흥원 콘텐츠코리아랩 창작팀 선정

- 주얼리 브랜드 전문 매니지먼트 JBM 장학생

- 서울주얼리지원센터 주얼리 크리에이터 히든크랙 활동

- 국회 교육위원회 지역사회 봉사 표창장 수상

- 신세계, 현대 백화점, 박람회 등 브랜드 팝업 다수 진행

부드럽지만 단단한 아름다움을
전해주는 주얼리 디자이너



3. 상품 전략
- 컬렉션 계획
- 22FW 한복의 결
- 23SS 도자의 백
- 23FW 서예의 서



22FW 한복의 결

- 925 silver / 스와로브스키 진주

- 5 ~ 15만원대

- 데이트룩

23SS 도자의 백

- silver & white gold / 세라믹

- 7 ~ 30만원대

- 데일리룩

23FW 서예의 서

- 14k gold / 오닉스

- 25 ~ 50만원대

- 오피스룩

결, 백, 서
컬렉션



Key Trends

Lorem ipsum dolor sit amet, nihil dolores

phaedrum ea sit. Ullum assum verear ex 

cum.

“겹겹이 올려 풍성해지는 한복의 결처럼-
내외면의 성숙이 쌓여 풍겨지는 우아함”

- 한복의 저고리 매듭과 치마폭의 결을 통한 곡선 모티브
- 진주를 통한 단아한 고급스러움 표현
- 치마의 풍성함을 형상화한 스크런치

22FW 한복의 결



22SS 한복의 결

텀블벅 첫 펀딩 634% 펀딩 성공

인위적이지 않은표현으로다양한색감과 결을

만들어내는 한복특성을고려하여,

은은함아래한끗 다른디자인을완성.

유광과무광의 동시적질감표현을통한

밝음과어두움의 전달,

양각과음각의결을토대로 짙음과옅음의구현,

영롱한진주빛과 잔잔한무광텍스쳐의

어울림을통한 맑음과탁함의조화가특징.

925 silver, 스와로브스키 진주



“드러내지 않아도 느껴지는 단단함
질리지 않는 깨끗한 아름다움”

- 세라믹 중심의 소재
- 비교적 중량감있는 디자인으로 단단함 표현

23SS 도자의 백

디자인 레퍼런스



23SS 도자의 백

메인 호리병 롱 목걸이

925 silver, 세라믹 소재

총 15여 제품 라인업 예정

달항아리 주얼리 보관함 개발

3D print 제작

친환경 생분해성 플라스틱 소재



Key Trends

Lorem ipsum dolor sit amet, nihil dolores

phaedrum ea sit. Ullum assum verear ex 

cum.

“흔들릴지언정 결코 꺾이지 않는,
난초와 같은 유려한 지혜로움”

- 블랙 중심의 컬러로 먹색 표현
- 난의 유려함을 표현할 14k의 얇은 체인
- 강인한 지혜를 형상화한 블랙 오닉스

23FW 서예의 서

디자인 레퍼런스



4. 마케팅 전략

- 포지셔닝 및 기회 위협 요소
- 벤치마킹 및 강점 약점 보완
- 프로모션 계획
- 패키지
- 광고 및 홍보 계획



높은가격의

대중적인 동양적인

낮은가격의

Silver~14/18k gold
5~30만원 대

Casual

Funky

Sophisticate
Classic

Modern Mannish

Romantic

Elegance

-기회 요소 :

대내외적인 한국 문화 상품 관심도 상승

주얼리 주요 소비층 여성의 브릿지–데미파인 주얼리 선호 트렌드

1인당 주얼리 소비 단가의 상승 -> 중고가 가격대 상품 구매율 증가

포지셔닝 및 SWOT 분석

- 위협 요소 : 

럭셔리 주얼리 브랜드 선호도 증가 추세로 국내 브랜드 수요 감소

인건비 증가로 인한 공임비 상승

국제 정세의 영향으로 금 시세의 불안정



◯ 한국적 문화 요소와 주얼리의 접목 콘텐츠 : 스튜디오 오후

- 약점 보완 : 컨셉 기반의 콘텐츠 제작 능력 부족

-> 해당 브랜드 벤치마킹 및 서예학 전공 지식을 활용한 스토리 전달

-> 전문 사진작가 및 브랜드 모델 보유로, 주목도 높은 사진영상 제작 가능

- 강점 보완 : 대중성을 강화시킨 데일리한 디자인을 통해 매니악 컨셉 탈피

-> 감도 높은 디자인의 주얼리 제작 능력 보유

-> 캐드 디자이너, 금공장 운영자 등 주얼리 제작 인력과의 협업 가능

- 약점 보완 : 비교적 낮은 브랜드 인지도

-> 시그니처 상품군 마련을 통한 브랜드 아이덴티티 각인 효과

-> 인스타그램 기반 다양한 이벤트 및 스토리 무물 활용 등 소통 예정

- 강점 보완 : 실버 및 골드의 다양한 소재 활용한 브릿지군 가격대의 하향화

-> 구매 접근성 강화 가능

◯ 브릿지군 포지셔닝의 데일리 로맨틱 디자인 주얼리 : 프릿

벤치마킹 및 SWOT 분석



브랜드 서포터즈 모집

- 모집 대상 :
SNS를 (인스타그램, 블로그, 유튜브) 공개적으로

활발히 운영중인 여성 10명

- 모집 기간 : 2023.04~
- 활동 기간 : 제품 수령 시점부터 2개월

- 활동 내용 :
1. 이주에 한 번씩 제공받는 소려하다 제품 리뷰를

총 4번 이상 SNS에 포스팅
2. 소려하다 자사몰 내 제품후기 업로드

- 혜택 : 
1. 소려하다 주얼리 4점 이상 증정

2. 우수활동자 소려하다 쇼핑지원금 증정 및
다음 기수 연장 가능

3. 소려하다 제품 및 콘텐츠 기획 참여 제공

많은 분들께 소려하다를 소개하고
나만의 분위기를 공유해주세요 :)

1. 구매 전 단계

프로모션



행운의 유리병 이벤트

2. 구매 후 단계

- 이벤트 대상 :
소려하다의 상품을 구매한 모든 고객

- 기간 : 2023.05~

- 상품 증정 기간 : 매월 마지막주 금요일

- 응모 방법 :
1. 유리병 패키지에 달려 있는 행운의 메시지 확인
2. 전체 패키지 및 메시지의 내용을 사진 찍어
인스타그램 내 해시태그 포함 게시물 업로드

- 행운 종류 : 
1. 소려하다 상품 랜덤 증정 – 후기 필수

2. 소려하다 자사몰 할인 쿠폰 증정
3. 응원의 메시지 3종류

- 당첨 확률 :
1. 상품 증정 = 40명에 1명
2. 할인 쿠폰 = 20명에 1명

3. 그 외 응원의 메시지

행운의 쪽지가 담긴 주얼리 유리병 패키지-
“당신의 행운은 소려하다로부터”

프로모션



패키지

유
리
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새
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주얼리 코디북 콘텐츠

- 매주 월요일 저녁 9시

- 시즌 및 트렌드에 맞는 의상과

- 자사 주얼리 제품의 스타일링 제안

- 해당 상품 24시간 5% 할인

- 정보 제공 및 할인으로 구매력 상승 효과 기대

광고 및 홍보

soryeohada



소비자 타겟과 맞는

마이크로 인플루언서 2분류 대상 제품 협찬 진행

1. 팔로워 10만 이상 :

협찬 난이도 어려움 / 브랜드 홍보 효과 확장성

2. 팔로워 1만 이하 : 

협찬 난이도 쉬움 / 확장성 낮지만 입소문 효과

인플루언서 협찬

광고 및 홍보



5. 브랜드 현황 및 향후 계획

- 입점 현황
- 2022 소려하다 활동
- 2023 소려하다 계획
- 향후 3개년 목표



[Off-Line]

[On-Line]



매거진 소담 작가 인터뷰 진행
및 메인 기획전 참여



새롭게 만나는

각양각색 신생브랜드

아몬즈 컨텐츠 팀 협업
메인 기획전 참여



오프라인 팝업 및 마켓



언론사 ‘이슈메이커’
2023 2월호 매거진 인터뷰 진행



주얼리 히든크랙5 선정 SS [도자의백] 컬렉션 해외 수출

사무실 입주
4월 예정

‘달항아리 주얼리 보관함‘ 개발
1차 동남아, 일본 타겟

오프라인 팝업 오프라인 클래스

‘가락지’ 컨셉의

우정링 및 커플링 제작 클래스

신세계, 현대백화점

공예트렌드페어 등

박물관 및 미술관 입점

FW [서예의서] 컬렉션

10월 예정

14, 18k Gold 라인 오픈

2023 소려하다

국립중앙박물관

리움미술관 등 기획상품 준비



향후 계획

실행 과업(To do list)

1. 브랜드 인지 확장 및 충성고객 확보

- SS [도자의 백] Silver 컬렉션 출시

- '가락지’ 컨셉의 반지 제작 클래스

- FW [서예의 서] Gold 컬렉션 출시

- 1차 해외 수출 – 동남아, 일본

2. 월 매출 3000만원의 목표

- 국립중앙박물관 리움미술관 등
한국 문화 주얼리 협업 기획 상품 입점

- '가락지’ 컨셉의 커플링 라인 출시

- SS / FW 컬렉션 출시

- 서촌 지역 내 브랜드 쇼룸 오픈

3.   새로운 가치 주얼리 문화 조성

- 쇼룸 내 브랜드 기획 네트워킹 모임 운영

- 한국 문화 브랜드 협업 팝업

- SS / FW 컬렉션 출시

- 경력단절여성 고용 및 보육원 원아 지원
을 통한 사회 선순환 프로젝트 실행

2023 2024 2025

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4



당신의 분위기는

로부터
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